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 مقدمه 

در عصري زندگي مي كنيم كه سرعت و تخصص دو شااخص مهام آن اسات. ريزشادن و  

هاي ايان روزگاار دور از انتظاار  هاي كلان و روزآمد شدن يافته و بافتهخرد شدن تخصص 

 نيست.  

آيند و از ايان رو كمتار باه آنهاا  گاه اين تخصص ها چنان هستند كه اصلاً به حساب نمي

اند طراحاي گرافياك باراي تولياد و پخاش خبار تلويزياون از نملاه ايان  پرداخته شاده

هاي ظريف و ناپيداست چندان كه گويي اصلاً نيست. پيش از ايان گرافياك را در  تخصص 

دانساتند و باالطبا افاراد شاا ل و فعاال در آن را باه  دو حوزه »هنار  و »تبليااات  مي

شناختند اما اماروزه باا گساترده شاده كاربردهااي ايان  »هنرمند  و يا »تبليااتچي  مي

تخصص، تعاريف متفاوتي هم براي آن ساخته و پرداختاه شاده اسات. و تاي ايان روزهاا  

بايساتي   شود،اش)چاپي، تلويزيوني و سايبر( ميصحبت از »گرافيك خبر   در هر سه نوع

بدانيم كه گرافيك ديگر صرفاً هنر و ياا تبليااات نيسات بلكاه مفهاوم ديگاري را هام در  

گيرد و آن رسانه است. لذا گرافيك خبر تركيبي از »هنر  و »رسانه  اسات تركيباي  برمي

 كه تفكيك ناپذيراست.  

هاي مرتبط با آن را ارائه مي نماييم و سپس  در اين پژوهش در ابتدا تعاريفي از خبر و واژه

وارد مقوله گرافيك شده و آنرا در چند پلان معرفي مي كنيم: گرافيك به عناوان يكاي از  

هنرهاي تجسمي، گرافيك در تلويزيون و گرافيك در تولياد و پخاش خبار تلويزياون. در  
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انتهاي اين تحقيق پيشنهادهايي هم ارائه شده تا بتوان بر اساس آنها مشكلات موناود در  

 گرافيك خبر را مرتفا ساخت.

اي براي اخاذ درناه كارشناساي ارتباطاات باا  نامهاي كه در پيش رو داريد، پايانمجموعه

نامه »كاربردهاي گرافياك در تولياد و  گرايش خبر راديو و تلويزيون است. عنوان اين پايان

باشد. هر چند اين تحقياق خاالي از اشاكال و اياراد نيسات اماا  پخش خبر تلويزيون  مي

اميداوارم گامي در نهت آشنايي بيشتر بحث گرافيك و خبر براي تمامي عزيزاناي كاه در  

 كنند باشد.بخش خبر كار مي

در پايان از تمامي اساتيد دانشكده صدا و سيما و باه خصاوا اساتاد راهنمااي محتارم و  

بسيار عزيزم نناب آ اي مهدي صاد ي كه در اين راه بسيار مرا ياري رساند كمال تشكر و  

  درداني را دارم. 
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 ماهيت خبر 

ها و ميدان منازعاه كلماات و معااني  ها در عملكرد روزانه خود صحنه مناظره بينشرسانه

ي انعكاس  ها در نقش خبري خود آينهرسد، رسانههستند، برخلاف آنچه ظاهراً به نظر مي

رويدادها و وا عيات دنياي انتماعي و سياسي نيستند، بلكه بارعكس آفرينادو وا عيتهااي  

بخشاند ايان  انتماعي و سياسي هستند و به تصورات ما از دنيااي اطرافماان هساتي مي

فرض و پيشنهاد در آ از عجيب مي نمايد و ممكن است ما را در شاناخت محايط اطاراف  

برد كه خبر خود وا عيات و خاود  توان پيخود دچار ترديد كند. ليكن با اندكي انديشه مي

 عينت نهان اطراف ما نيست، بلكه تنها حكايت و روايتي از اين وا عيت است.  

اينكه آيا وا عيتي خارج از محدوده كلام ونود دارد يا نه، ماورد بحاث نيسات، بلكاه ايان  

شناخت اساسي كه خبر ساخته و پرداخته ذهن بشر است و ايان ذهان تنياده در عقاياد،  

گويد  كليد گشايش راز خبر است. خبر به ما مي  آداب و رسوم و هنجارهاي فرهنگي است،

 كه به چه چيز خبر فكر كنيم و چگونه به آن بينديشيم.  

اي اسات كاه سلساله مراتاب، ارزشاها و  علاوه بر اين، خبر محصاول كاار ساازمان يافتاه

خيازد، بار اسااس ارزشاها و  هنجارهاي توليدي خود را دارد. خبار از دنيااي وا عاي برمي

كناد و باه صاورت روايات و  هنجارهاي فرهنگي و سازمان خبري وا عيت را دگرگاون مي

 گردد.  داستان به دنياي وا عي باز مي
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در اين فراگرد )مشاهد، باير، روايت و اشاعه( خبار باه ارزشاها و هنجارهاايي كاه از آنهاا  

بخشد و در گسترها خود آنها را باز توليد كند. باه  برخاسته است، حكم طبيعي و عيني مي

ر م ادعاي روشنگري، خبر از آنجا كه باياد سااده باشاد و در ساطح تصاورات و ذهنياات  

گويد از ديدگاه ايشاان داراي  آنجا كه بايد به زبان آنان سخن مي  مخاطبانش  رار گيرد، از

تواند فراتر از سطح عمومي مخاطبانش حركت كند . در نتيجاه خبار باه  معني باشد، نمي

 كند. صورت تأييد كننده و توصيه گر باورهاي بيشتر پرداخته مخاطبان عمل مي




