
 

 

 

 

 و بازاريابي  نقش  تبليغات

 در فروش كالا و يا جلب مشتري

 



 

1 

 شيوه هاي بازاريابي براي فيلم »مارمولك«

 معجزه تبليغات حداقل!

 تبليغات براي فيلم هاي سينمايي در ايران هنوز از الگوهااي نناد دهاي  اير  يار ي  

: بازگشا    3مي كند.  اييز گذشتي،  قتي براي نخستين نماير جنان “ارباا  للهاي هاا 

هوا يمايي منهر بي تصاير اين فيلم بي عنوان يك لربي تبليغاتي نو    ادشگاه ” در نيوزلند،

بي  ر از درآمد، نيزي جز افسوس براي طولاني تر شدن فاصلي ميان ايده هااي تبليغااتي  

سينماي ر ز جهان با آنچي در ايران با اين عنوان خوانده مي شود، بر جاي نماناد. باا ايان  

مهدمي كوتاه، مي توان گف  اطلاع رساني   تبليغ فيلم هاي ساينمايي ممماولا از مرللاي  

تدارك توليد آغاز مي شود   تا اكران عمومي ادامي دارد. ا لين مواد تبليغي، عكا  هااي  

تس  گريم  ير از آغاز فيلمبرداري   سپ  عك  هايي از صحني    شا  صاحني فايلم  

مممولا نند    -فيلم ها هستند. بي اضافي، فهرستي از عوامل ساخ  فيلم   خلاصي داستاني  

 جملي اي كي خط داستاني فيلم را شرح مي دهد در مطبوعات منتشر مي شود.

اما  قتي ا لين مواد تبليغي مذكور براي فيلم “مارمولك” ديرتر از عرف در ممرض دياد  

قرار گرف ، مي شد لدس زد “ رده  وشي    رهيز از تبلياغ مساتهيم “ اياده ماورد ن ار  

از دل ن اا  تولياد   1990تهيي كننده فيلم خواهد بود. اين لربي اي اس  كي طاي دهاي 

استوديويي فيلم در آمريكا، “هاليو د”، برآمد   هدف از اجراي آن ايجاد كنجكا ي لداكثر  

نزد مخاطبان، رساندن آن بي يك نهطي ا ج   سپ  برداشتن فيلترهاي اطلاعاتي در زمان  

مناسب براي ايجاد يك موج ع يم تبليغاتي بوده اسا . ايان شايوه هار نناد باي شاكل  
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گسترده در هاليو د اعمال نمي شود،  لي طي ساالهاي اخيار در اياران باا  شاده اسا .  

ضمن آن كي انتهال اطلاعات نادرس  يا ناكافي درباره مضمون   فضاي فايلم باراي ايجااد  

شوك بي مخاطبان هنگا  نماير ناشني آن مي شاود. ايان از مماد د اياده هااي تبلياغ  

ر اني اس  كي سينماي اياران همساو باا تحاولات جهااني از آن بهاره ماي بارد. دربااره  

“مارمولك” هم اين لربي بي كار رف . تا زمان نخستين نمااير فايلم در جشانواره فايلم  

( اطلاعاتي درباره فر رفتن شخصي  “رضا مارمولك“ )با باازي “ ر ياز  82فجر )بهمن ماه  

ن شگف  آ ر باود   رستويي”( در كسوت يك ر الني منتشر نشد   اين اتفاق در فيلم ننا

كي    از سالها در مهابل سينماهاي جشنواره صف هاي طويال شاكل گرفا    كاار باي  

اختصاص سانسهاي فوق الماده رسي. هوشمندي “منونهر محمدي” )تهيي كننده    خر  

كننده فيلم( آن بود كي اكران نور زي را براي “مارمولك” در ن ر گرف  تاا از ماوج ر اناي  

بهره گيرد، اتفاقي  جاممي كي بواسطي انتهال شفاهي   كتبي مضمون فيلم شكل گرفتي بود،

سال دار ” افتاد   علي رغم بي بهره بودن از    15تراني  براي فيلم “من ،  1381كي در سال  

جذابيب هاي ظاهري مانند ستاره هاي مشهور   داستان عامي  سند، اين فيلم يي يكاي از  

فاصلي تهريباً يك ماهي بين  ايان جشنواره تا زمان   رفر ش ترين هاي سال تبديل شد. در  

مهرر آغاز اكران، تبليغ فيزيكي ننداني براي فيلم انجا  نشد. ني از آگهي هاي مطبوعااتي  

ننداني اثري بود، ني از تبليغ محيطي مثل بيلبوردهاا    انال هااي تبليغااتي. در عاوض،  

انتخا  شمار “نور ز جايي نر يد ... “مارمولك” مي آيد كي بر ممد د آگهي ها   بيلبوردها،  

كنجكا ي مخاطباني را برانگيخ  كي در جرياان ماوج ر اناي  با قيد امري موجود در خود،
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   از جشنواره قرار نگرفتي بودند. با نزديك شدن زمان اكران ،  خر آنون  هااي فايلم  

در سينماها نيز آغاز شد   البتي كمتر كسي انت ار داش  فيلمي با موضوع فار رفتن ياك  

 سارق در كسوت ر لاني  از امكان  خر تيزرهاي تلويزيوني بهره مند شود.

بنابراين تهيي كننده فيلم با بهره گيري لداكثر از تبليغات ر اني   لاداقل از تبليغاات  

مستهيم مممول )رساني اي   محيطي(   با اطمينان از جذابي  شگف  انگياز داساتان باي  

استهبال اكران فيلم رف . جالب اس  كي  وسترها    لاكاردهااي تبليغااتي فايلم هام باي  

انتهال نادرس  اطلاعات ادامي دادند؛ تصويري از “ ر يز  رساتويي؛ باا گريماي متفاا ت از  

بي رنگ آبي كي سايي يك “مارمولاك”  آنچي در اكثر دقايق فيلم مي بينيم، در كنار ديواري،

بر آن نهشي بستي اس ، هيچ نشاني از جابي جايي شمايل ا  از يك دزد سابهي دار باي ياك  

ر الني محبو  نداش . اين لرك ، التمالاً براي جلوگيري از بار ز تبليغاات فرامتناي    

 ثانويي نيز صورت گرف ، نيزي كي در نهاي  بر ز كرد   بي تأخير در نماير فيلم انجاميد.

يك ر ز  ير از آغاز اكران “مارمولك” در تهران بي توصيي يا دساتور نهاادي ناامملو ،  

نماير فيلم متوقف شد   هر نند اين اتفاق با ايا  نور ز   تمطيل نشريان همزماان باود،  

 لي در ميان مرد  بازتا   سيمي ياف . لتي نند شبكي ماهواره اي فارسي زبان خبرها    

دربااره ايان موضاوع باي ر ي آناتن فرساتادند    ا  از    -اغلب نادرسا     -تحليل هايي 

تمطيلات هم نشريات بي استهبال اين اتفاق رفتند. “مارمولك” ، بي هر دليل،    از  اياان  

ماه صفر   از د   ارديبهش  در لالي بي نماير درآمد كي بي دليل فضاي ر اناي مضااعف  

ير خريد كرده بودند. اين اتفاق كم ساابهي  ايجاد شده، بسياري از تماشاگران بلي  ها را  
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اين بار باعث شد در هفتي ا ل نماير، بليتي در گيشي تمدادي از سينماها در سان  هاي  

ميليون تومان برساد.    150ر ز نخس  بي    5صبح   بمدازظهر باقي نماند   فر ش فيلم در 

ساي  اختصاصي آن هم آغاز باي كاار كارد تاا كااربران باي  همزمان با اكران عمومي فيلم،

اطلاعات دلخواه درباره فيلم دسترسي داشتي باشند. شايد اين جملات “منونهر محمدي”  

تهيي كننده فيلم در  اسخ بي اين سؤال كي نارا “مارمولاك” تبليغاات تلويزياوني نادارد،  ،

اكران  گوياي همي نيز باشد: “خودمان درخواس  نداديم، يمني فيلم را با لداقل تبليغاات،

 كرديم.

، ايان   1996بي بازار آمريكاا در ساال  Barillaسي سال    از ممرفي باستان “باريلا” 

 برند بي  استاي شماره يك اين كشور تبديل شد.

اين دستا رد با در ن ر گرفتن رقاب  تنگاتنگ بازار  استا   ماكاراني آمريكا نياز بادي  

 يشتاز  يشين بازار    San Giorgia, Muellers, Ronzoni      American Beautyنيس :  

تملق داشا . ايان شارك  باي رغام    Hershey Foodsبود كي بي شرك     Ronzoni استا  

ماشين بازاريابي رعب انگيزش لريف “باريلا” نشد. مي توان راز موفهي  ايان  اساتا را در  

يك زن آمركيايي بي يك غريبي ايتالياايي نگااه  ثانيي اي تلويزيوني اش ياف :  30تيزرهاي  

مي كند كي براير  استا “باريلا” سر  ماي كناد   در  ا  زميناي، آ از “آنادري باونلي“  

Andrea Bocelli  .شنيده مي شود 

درصد بازار  استاي خشاك آمريكاا را در نناگ دارد كاي باير از    17امر زه “باريكا”  

)هف  درصد( اس . اكثر آگهي هاي تلويزياوني ماي    Ronzoniد برابر سهم بازار رقيبر  
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با آنها ارتباط صميمي  كوشند بي من ور ايجاد  فاداري مصرف كنندگان نسب  بي محصول،

 برقرار كنند. 

در نتيجي در اكثر تيزرهاي تبليغاتي نوعي الساس “گرمي   صميمي ” ل  مي شاود  

كي هدفر دلباختي كردن مصرف كننده بي برند مورد ن ر اس . اين ر يكرد هايچ ايارادي  

اعتبار! اعتبار “بااريلا” در نيسا آ آن راز  ندارد، بي شرط آن كي يك عنصر ديگر بيافزاييد:

 در تيزر   ر ي بستي هاير فاش شده اس :  استاي درجي يك ايتاليا!

اگر اعتبار را از تيزر لذف كنيد، آنچي باقي مي ماند صارفاً تصاا يري زيباا، دلفرياب    

رمانتيك اس . اكثر تبليغات، بخصوص تبليغات تلويزيوني همين گوناي اسا . ساي ثانياي  

 رهزيني براي ارائي يك  يشنهاد بي بيننده تباه مي شود، بد ن آن كي با ذكر اعتبار برناد از  

مصرف كننده بخواهد اين  يشنهاد را جدي بگيرد. آگهي دهندگان اغلب عل    مملاول را  

اشتباه مي گيرند. مسلماً هر آگهي دهنده مي خواهد كي مصارف كنناده شايفتي برنادش  

شود   مي خواهد ارجحي     فاداري برند   ساير خصوصات آبكي ديگر ايجاد كناد. ايان  

 مملولي اس  كي آگهي دهنده مي خواهد  ديد آ رد، اما عل  نيس آ  

 آنچي عامل ايجاد مملول مورد ن ر مي شود؛ اشكال اعتبار برند اس .  

مصرف كنندگان با ديدن آن تيزرها  ير خود فكار ماي كردناد؛ لاباد    .در مورد باريلا

خو  اس  نون  استاي درجي يك ايتالياس . ني اين كي: لابد خو  اس  نون شاركتر  

 تيزر جالبي  خر كرد.  

تهريباً  ش  هر برند موفق، جنبي اي از اعتبار محصول   توليد كننده آن نهفتاي اسا :  




