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 چكيده تحقيق:

اهميت رسانه هاس جمعي از همان آغاز انتشااار نتسااتيز روزنامااه هااا در يونااان باسااتان 

ان و ن آنها و دغه دغااه خاااير سياسااتمدارانون توجه نويسندگان و گردانندگاواره در كهم

حكام آن زمان بوده و تاكنون نيز ادامه دارد.تلويزيون نيز بااه ونااوان يكااي از بزرگتااريز و 

پردامنه تريز رسانه همواره توجه جامعه شناسان و ارتباط گاارانس سياسااتمداران و..... دوم 

صدا وسيما اساات.  اصليس بررسي سازه ها شاخص ايفاي است موضوعخود معطوف داشته 

نگاااه ( مي باشد. سااازي نحو 1905-1967ز نظريه هاس جورج كلي ) سازه شتصي يكي ا

كردن فرد به رويدادهاي موجااود در دنيااايي دوساات بااه وبااارت ديگاار سااازه فرضاايه اي 

ا يبااق  ايااز مي شود. موضلاني است كه براي توضيح يا تعبير رويدادهاي زندگي ساخته 

بينااي خواهناادكرد و آنهااا را  ن واقعيت هاي زندگي رزمااره را پاايشانتظار كه سازه هايما

توضيح خواهند دادس رفتار مي كنيم همانند دانشمندان س  همواره ايز فرضيه ها را آزمايش 

ي مااي مي كنيمس ما رفتار خود را بر پاية سازه هايمان قرار مااي دهاايم و آآااار آن را ارزياااب

 .كنيم

هاااي متتلاا  و  ا وسيما در ايااز تحقيااق يااي بررسااي براي بررسي سازه هاي القايي صد

ساز  متتل  درك تصور مي كنم صدا و سيما در جهت القاااي آنهااا در  15مطالعه تعداد 

گزينااه  4متايبان در داخل كشور انجام مي دهد را انتتاب كردم و آن را داخاال جاادول 

ار دادم و بااا تيييااد موافقمس متالفمس و نظري ندارم قاارتا حدودي اي با گزينه هاي موافقمس 

نفر از دانشجويان به تحصاايل در دانشااگاه آزاد اساالامي  100سشنامه ها در استاد ايز پر

 واحد رودهز دارم و از آنها خواستم تا به مناسب ميل و نظر خود به سوالات پاسخ دهند.
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 بود.    2X روش  خي دو قرار گرفتروش آماري كه در ايز تحقيق مورد استفاده 

انجام گرفته شده شتص گرد يرك سازه هاي ) توهم تويئه( )تهاااجم رسي هاي پس از بر

فرهنگي( مورد قبول اكثريت آراء بدست آمده بود و ايز سازه ها و فرضيه هاي مربوط بااه 

 آن مورد پذيرش قرار گرفت.
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 فصل  اول 

 مقدمه:

واااتس اي وسايل ارتباااط جمعااي اواام از مطبوي پيمامهتيآيري پذيري متايبان از محتوا

ويزيون سااابقه اي ديرينااه و همااراه پياادايش آنهااا دارد. از راديوس سينماس ولي التصوص تل

همان آغاز انتشار نتستيز روزنامه ها در يونان باستان ) آكتاديورنا وآكتاسناتوس( همواره 

مطالب آنها در كااانو توجااه  گنندگان ميزان و نحوه اآر گذاري آنها بر خوانندگان ودريافت

اير سياستمداران و حكام آن زمان بوده است ان و گردانندگان آنها و دغه دغه خنويسندگ

ميزان و كيفيت تيآيرات رسانه هاي جمعي ولي التصوص تلويزيون به ونوان بزرگتااريز و 

....بااه داران و پردامنه تري رسانه همواره با توجه  جامعه شناسانس ارتباط گاارانس سياسااتم

 خود معطوف داشته است.

ژوهشهاي ارتبايي با ابعاد وسيعتر و موضووات دير گاهي را تقويت كاارد كااه باار يش پافزا

فرهنگاايس سااطوا نيازهااا و خصوصاايات  -مبناي آن رسااانه جمعااي بااه وضااع اجتماااوي 

شتصيتي متايبانشان ذي نفوذ و تيآير گذار و تاايآير آنهااا ممكااز اساات غياار مسااتقيمس 

تقويت كننده يااا تضااعي  كننااده ايااز لاني و نيز تحت اشعاع ساير ووامل حسوسس يونام

 راينند باشدس ف

بسياري از صاحب نظران انتقاد گر جديدي س نسبت وملكرد مثبت و بهنجااار رسااانه هاااي 

جمعي ابراز ترديد كرده اند آنها باار ايااز باورنااد كااه وسااايل ارتباااط جمعااي مااز جملااه 

غاااير بااا نيازهاااي ديگري داراي كاركردهايي آشااكار و ماجتماوي تلويزويون مثل هر نهاد 



 7 

ز به دنبال دو رشااته باشااد و بااه ابااراز تهاااجم فرهنگااي و الاات دساات واقعي متايبان ني

 صاحبان قدرت و آروت تبديل شود.

با سروري اجمالي بر مباحث مطرا شده در برخي از منابع مي توان نتيجه گرفاات كااه در 

تند كه مااي توانااد ارتباط جمعي ووامل زيادي دخيل هس از وسايلتيآير پذيري متايبان 

افزايش يا كاهش دهد و حتااي خنثااي كنااد. بنااابرايز در مااورد مياازان  و تيآيرات آنها را 

چگونگي تيآير گذاري بر متايبان نمي توان اظهار نظر قطعي كرد كااه رسااانه هااا قاادرت 

 يز و محدود است.آنها ناچتيآير گذاري نامحدود و جادويي دارد و يا تيآيرات  

اجتماويس و ..... متايبان گااام  -يژگيهاي فرهنگي ر روستاي شناخت ومطالعه و پژوهش د

 نتست براي پيام سازان و گردانندگان رسانه هاي جمعي است.

 موضوع پژوهش:

بررسي تنش صدا وسيما در ايجاد و القاي سازه هاي شتصااي در متايبااان ) باار اساااس 

 كلي(تصي جرا نظريه سازه هاي ش

 شد پژوهش:ر

 ه نوع سازه هايي را به مردم القاء مي نمايد؟ي اسلامي ايران چصدا وسيماي جمهور

 هدف پژوهش:

 شناخت سازه هاي شتصي كه صدا وسيما به مردم و بينندگان خود القاء مي نمايد.

 

 




