
 أ
 



   

 أ
 

 

 

v 
 

 

 



   

 ب
 

 

 فهرست مطالب

فحهص                                              موضوع                                                                       

 

 
 1 ......................................................................................................... نترنتیا در تبليغات

 2 ..................................................................................................................... مقدمه

 3 .................................................................................. الكترونيك تجارب تا سنتي تجارب از

 4 ......................................................................................................... واقعيت به ایده از

 5 .........................................................................فني سازي پياده تا استراتژیك ریزي برنامه از

 13 ....................................... چيست؟ ها رسانه سایر به نسبت اینترنت روي بر تبليغ محاسن و معایب

 19 ...................................................................................................... سایت وب طراحي

 23 ..................................................................................................... 1-شماره جدول

 23 ...................................................................................... چيست؟ متني تبليغات سرویس

 29 ......................................................................................... ها واژه و اصطلاحاتتبليغات،

 38 ..................................................................................................... 2-شماره جدول

 39 ............................................................................ انگليس بيلبورد بزرگترین از برداري پرده

 44 ........................................................................................................... مآخذ و منابع

 

 

 



   

1 
 

 

 

 در اینترنت تبليغات

  



   

2 
 

  مقدمه

آنجایي نبوده اید كه آنها به دنبالش مي براي یكبار به سایتتان مي آیند و مي روند چون شما 

 .1گشتند

 ابزارهاي تبليغاتي / ترویجي اینترنت چه حرفي براي گفتن در دنياي كلاسيك دارند؟ -

آنچه رند؟ابزارهاي تبليغاتي / ترویجي اینترنت چه حرفي براي گفتن در دنياي تجارت كلاسيك دا

یرفته و در ( انجام پذ2003)سپتامبر  1382یيز در اینجا خواهيد خواند، مصاحبه اي است كه در پا

. هر منتشر شده است 1383تخصصي انجمن روابط عمومي مهر و آبان  -ماهنامه علمي  32شماره 

” عمومي“ود شمنتشر مي ” نگاه حرفه اي “چند سطح گفتگو در این مصاحبه از مقالاتي كه معمولا در 

ي تواند جالب متجارب الكترونيك در دل آن قرار دارد كه ” تصویر بزرگتري“تر است، ولي نگاه آن به 

م ترین وجه توجه باشد. دو طرف این مصاحبه تلاش زیادي كردند تا مسایل به ساده ترین و قابل فه

نتهاي اممكن براي عموم متخصصيني كه لزوماً چيزي از آي.تي نمي دانند تشریح شود. كاري در 

 یست كه به نظر مي آید.كار روشن شد بسيار دشوارتر از آن چيز

مؤسسات و ایده ها در برابر پرداخت پول توسط یك پشتيبان  تبليغات ترویج محصولات ، خدمات،

مشخص است. تجار، تبليغات را بخشي از استراتژي ترویج خود مي بينند. تبليغات الكترونيك زیر 

تجاربت الكترونيك مي پردازد مجموعه اي از تبليغات است كه به فعاليت هاي بنگاه تجاري در قلمرو 

اما عوامل موفقيت در قلمرو تجارت الكترونيك چه هستند؟ آیا تجارب الكترونيك با تجارب سنتي 

تفاوت ذاتي دارد؟ آیا ابزارهاي سنتي تبليغات مي توان وارد این بخش از بازار شد؟ پاسخ این سؤالات 
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به مشتریان خود خدمات تبليغات مدیر هنري یك استودیوي طراحي كه را از كسرا یوسفي ،

 م.یالكترونيك ارائه مي دهد مي شنو

 از تجارب سنتي تا تجارب الكترونيك

س اولين هر بحثي راجع به تبليغات در ابتدا به عامل محرك آن، یعني تجارب باز مي گردد. پ -

دارد و به این  سنتيسؤالم را اینگونه آغاز مي كنم ، آیا تجارب الكترونيك قواعدي متفاوت با تجارت 

 ترتيب آیا اصولاً پدیده اي به نام تبليغات اینترنتي وجود دارد؟

نها یك نوع اصول تجارت الكترونيك در بنيان فرق چنداني با تجارت سنتي ندارد. به عبارت دیگر ت

بليغات در تتجارت وجود دارد: تجارت موفق، به همين ترتيب تبليغات در اینترنت شباهت زیادي با 

رسانه ها یا  سایر رسانه ها دارد. با این تفاوت كه چند عامل كليدي در آب وجود دارد كه در سایر

حلي خدمات به مشتري و ممحتوا، جوامع، تجارت،موجود نيست یا چنين توانایي شگفتي ندارد:

ي ارایه انایتو - Content -سازي. حال هر كدام از این  را در بستر جدید خود معني مي كنم. محتوا 

یي ایجاد توانا Communityمحتواي به روز شده دقيق، با صرف هزینه و زمان كمتر مي باشد. جوامع 

رت امكان تجا commerceجوامع الكترونيك براي جذب گروههاي خاص و تبادل تجربيات ، تجارت 

ر و هتامكانات ارزان و سریع براي ارایه خدمات ب costumer careالكترونيك خدمات به مشترك 

 امكان محلي سازي محصول با خدمات customiztionدقيق تر به مشترك مي باشد. محلي سازي 

 مطابق نياز و سليقه مشترك.

 از تبليغات به برند




