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 روش تحقيق :

ات در بليغتدر اين مقاله تحقيق براساس مقالات اينترنتي صورت گرفته كه در آن تأثير 

 عصر ارتباطات مورد تحقيق قرار گرفته است.

 : مقدمه

د را ت كه خوي استبليغات بازرگاني، مخالفان و موافقان زيادي دارد. اما به هر حال واقعيت

اجتماعي فرهنگي،بر همه ما تحليل كرده و آثار عميق آن بر عرصه هاي مختلف اقتصادي،

نكه ژه آو سياسي، به معماران زندگي جمعي اجازه ناديده گرفتن آن رانميدهد؛ به وي

را  بت آنهارقا تبليغات بازرگاني به يكي از اصلي ترين منابع مالي رسانه ها تبديل شده و

نوين  هاي ام هاي تجاري برانگيخته است. هنگامي كه پيدايش رسانهدر جذب و انتشار پي

زه و م، انگيگيرينظير ماهواره و اينترنت و پخش فرامرزي و بدون مانع آنان را هم در نظر ب

 دلايل نهضت قانونمند كردن تبليغات بازرگاني صدچندان مي شود.

راسر جهان حركتي مديران و طراحان زندگي مسالمت آميز جمعي در ساز اين رو،

پرشتاب را به سمت تدوين قوانين تبليغات بازرگاني آغاز كرده اند. امروز شاهد آن هستيم 

تلاش هاي منطقه اي و جهاني براي پي ريزي نظام مطلوب براي كه افزون بر قوانين ملي،

اين رشته خاص از علوم ارتباطات صورت مي گيرد. بااين حال كشور ما هنوز هم فاقد 
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ن تبليغات بازرگاني است و آثار نامقبول اين خلا قانوني چنان آشكار گشته است كه قانو

 ديگر كسي منكر ضرورت و فوريت جبران آن نيست.

مي رديد بوتدون بدر اين راه استفاده از دانش و تجربه ديگران خردمندانه و لازم است، اما 

نيازمند ،باشدني ما نيز مغاير سازي آن و انتخاب الگوي مناسبي كه با مباني حقوقي و دين

است؛  «ايران و اسلامبررسي تطبيقي اصول و مباني تبليغات بازرگاني درجهان معاصر،»

 «.يك رويكرد حقوقي»البته با 

 (Advertising)تبليغات 

 رتباطاتابه  بحث پيشبرد، فروش رادر بسياري از كتب و مقالات علمي در مورد بازاريابي،

Communication قي بير كرده اند. در حقيقت نامگذاري فوق داراي يك علت منطتع

 و رفتارشناسي است.

بي به ستياتبليغت به معني انتشار يك پيام به گروه يا گروههاي از جامعه به منظور د

هدف يا اهداف معين بازرگاني ، سياسي، اقتصادي واجتماعي است. در پيشبرد 

ه بايي اطلاع رساني و راهنم،“منظور از آ هدف تبليغات، هدف بازرگاني است وفروش،

 ديگر كالا خريداران بالقوه كالاها و خدمات در مورد كيفيت، قيمت، مشخصات ، مزايا و

 ارد.اطلاعاتي است كه احتمالاً در تصميم گيري خريدار داراي نقش و اثر مثبت د

در فعاليتهاي  عناصردسته از  3بنابراين تا اين قسمت مطالب پي برديم كه بايد همواره به 

 بازاريابي عنايت داشت.
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يت و جمع عناصر مادي محيط يا بازار هدف بود كه ميتوان مهمترين آنها رادسته اول :

م و خصوصيات آن، توسعه اقتصادي، سرمايه هاي مالي انساني وقتي و بالاخره علو

 تكنولوژي نام برد.

ادهاي ه، نهكه از آن زمره؛ خانواددسته دوم : عناصر غير مدي محيط يا بازار هدف بود 

 د.رشمرقوانين ، هنر و زبان و ادبيات را ميتوان بمذهبي، آداب و رسوم، ارزشها ،

 ي فارسيموسوم است و معادلها Pدسته سوم : آميخته بازاريابي نام داشت كه به هفت 

مومي عبط پيشبرد فروش، بسته بندي، رواآنها را بايد محصول يا كالا، قيمت ، توزيع،

 وقدرت ناميد.

 (Price)قيمت 

ندگان ف كنشايد قيمت يكي از مهمترين عنصر در آميخته بازاريابي باشد بسياري از مصر

ر يف بيشتيا تخفيا مشتريان كالا اعم از داخلي يا خارجي را ميتوان با حربه قيمت كمتر،

يمت ز قتري اجلب نمود. گر چه از نظر علمي ساير عناصر آميخته بازاريابي اهميت كم

الاهاي كبا  ندارند، ولي به علت قابل اندازه گيري بودن قيمت و امكان مقايسه سريع آن

بر  اين عنصر اهميت بيشتري يافته است. تصميم گيري در مورد تعيين قيمتمشابه،

به عوامل  خلاف گفته كليشه اي رايج كه عرضه و تقاضا را تعيين كننده قيمت مي داند،

يت يا رقا ي مانند هزينه هاي توليد، قيمت تمام شده، موقعيت و چگونگيمتعدد و متنوع

 قوانين مالي و محاسباتي، هزينه هاي توزيع و ... بستگي دارد. انحصار،

 


